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NOTAS SOBRE TURISMO CULTURAL: tendéncias, tensoes e usos

do patrimonio amadiano em Ilhéus

Resumo: esse trabalho reune aspectos de discussdo sobre os conceitos de cultura,
turismo e turismo cultural, relacionando-os a tendéncias contemporaneas. O estudo ¢
feito através de revisdo de literatura, tomando como recorte o uso do patrimonio cultural
referente a Jorge Amado na cidade de Ilhéus, Bahia.

Palavras-chave: cultura — turismo — patriménio cultural

NOTES ON CULTURAL TOURISM: trends, tensions and uses of the

heritage amadiano in Ilhéus

Abstract: this work combines aspects of discussion on the concepts of culture, tourism
and cultural tourism, linking them to contemporary trends. The study is done through
revision of literature, focusing the use of the cultural patrimony regarding Jorge Amado
in the city of Ilhéus, Bahia.

Key-words: culture — tourism — cultural heritage

1 Consideracoes iniciais

O homem ¢ um ser compelido a aprender sempre mais a respeito de um niimero
maior de idéias e fatos. Na busca de informacgoes, de novos conhecimentos, o contato e
a interagdo com outras pessoas e outros lugares permitem ao homem perceber que o que
ele €, o que ele faz, pensa e o que constitui a sua cultura.

Este trabalho tem como objetivo discutir o turismo cultural, tendéncias do
turismo contemporaneo e suas implicagdes, tomando como referéncia o uso do
patrimonio amadiano para o turismo cultural em Ilhéus (BA).

O estudo compde uma revisdo de literatura, constando de trés blocos de

abordagem. O primeiro apresenta uma discussdo sobre cultura, turismo e turismo



cultural, relacionando conceitos para a compreensdo das tendéncias emergentes na
contemporaneidade. O segundo bloco retine os principios, dilemas e consideragdes que
deveriam constar na elaboragdo de politicas para o turismo cultural, partindo do pilar da
educagdo. Por fim, o trabalho coloca em discussdo os usos do patrimonio cultural da

cidade de Ilhéus, ligado a literatura de Jorge Amado, para o turismo.

2 Cultura, turismo e turismo cultural

Na delimitagdo conceitual de cultura, tomamos como orienta¢do paradigmal sua
concepgdo como campo de estudo da antropologia (LARAIA, 2001), a partir da qual se
concebe uma diversidade comportamental dos sujeitos. Cultura, em nosso estudo, estd
relacionada com tudo o que o homem faz, com o que os diferencia e os agrega em
grupos, considerando sua dinamica ao longo dos tempos.

Assim pensando, a atividade turistica passa necessariamente a ser vista como
uma questao cultural, pois o turismo, por exceléncia, implica a busca de diferencas
tracadas pela cultura, pelo patrimonio e pela natureza (WAINBERG, 2003).

A singularidade dos aspectos naturais e as diferencas culturais marcadas pelo
patrimonio material e imaterial edificam os pilares do turismo cultural, constituindo o
grande atrativo para o desenvolvimento do setor.

Atualmente ¢ crescente o interesse do turista em compreender a cultura e a
historia de lugares diferentes, bem como conhecer os habitos e costumes de outros
povos. Barreto (2000) classifica esse tipo de turismo como cultural, onde o principal
atrativo ¢ algum aspecto da cultura humana. Nesse sentido, destaca-se a importancia do
legado cultural de um povo ou de uma localidade, enquanto atrativo turistico para
aqueles turistas que apresentam um perfil diferenciado e sentem a necessidade de
conhecer outras culturas, outros modos de vida, de experimentar o contato com outros
lugares.

Portanto, as caracteristicas basicas ou fundamentais do turismo ndo se expressam
pela viagem em si, mas por suas motivagdes. O turismo cultural ¢ motivado pela
curiosidade, que leva as pessoas a se deslocarem dos seus lugares normais de

residéncias com a finalidade de obter informagdes e experiéncias para satisfazer suas



necessidades culturais. Dessa forma, no seu sentido mais amplo, essa tipologia seria
aquela que ndo tem como atrativo principal um recurso natural. As coisas feitas pelo
homem constituem a oferta cultural, portanto turismo cultural seria aquele que tem
como objetivo conhecer bens materiais e imateriais produzidos pelo homem
(BARRETO, 2003).

Nesse tipo de turismo, ao se apoiar no valor que a cultura apresenta para o seu
povo e para o visitante, ela passa a ser vista como um “recurso” para o turismo. Sobre
i1sso, Yudice (2004) afirma que a cultura “¢ o eixo de uma nova estrutura [...] na qual o
gerenciamento, a conservagdo, o acesso, a distribui¢do e o investimento — “em cultura”
— tornam-se prioritarios” (p. 13). Considerando a andlise de Yudice, a cultura é mais que
mercadoria, quando atenta para questdes identitarias, de interpretacdo e respeito as
culturas locais.

E importante considerar também que vivemos numa sociedade na qual hd uma
tendéncia para a nostalgia, uma “busca dessa memoria menos nos textos do que nas
palavras, nas imagens, nos gestos, nos ritos e nas festas” (Le Goff, 1990, p. 472), o que
se manifesta numa atragao pelo patrimdnio cultural. Contudo, Richards (2001) aponta
para o fato de que o turismo cultural ndo se interessa apenas pelo passado. Ele produz,
vende e consome também o “presente”. Por isso, a atividade turistica tem como
fundamento o elo entre o passado e o presente, o contato € a convivéncia com o legado
cultural, com as tradigdes, com as formas expressivas reveladoras do ser e fazer de cada
comunidade.

De acordo com o Conselho Internacional de Museus — ICOM (1998), essa
tipologia tem como objetivos: (1) respeitar as culturas anfitrids; (2) facilitar e animar o
didlogo entre os conservadores do patrimonio e a induastria do turismo, com o objetivo
final de um desenvolvimento sustentavel; (3) transmitir a importancia do patrimonio
cultural a anfitrides e visitantes; (4) apoiar a conservacdo e a gestdo do patrimonio
cultural e, por fim, (5) formular pautas de intervenc¢ao no patriménio cultural.

Dessa forma, Munhoz (2005) coloca como tendéncias do turismo cultural, em
ambito mundial que, (1) as tendéncias sociais apontam o interesse pelo conhecimento,
pelos valores patrimoniais e pela democratizagdo da cultura; (2) o aumento do nivel de

educacdo das populacdes em geral; (3) o aumento da expectativa de vida das



populagdes, principalmente dos paises europeus; (4) a modernizagdo € o maior alcance
das ferramentas promocionais utilizadas pela indistria do turismo.

O Brasil vem alcancando indices que evidenciam um crescimento acima da
média mundial no setor turistico, de acordo com o documento “Turismo no Brasil 2007-
20107, elaborado pelo Ministério do Turismo do Brasil.

O crescimento do turismo internacional no mundo, em chegadas de turistas
estrangeiros, em 2004 e 2005, foi da ordem de 5,5%, enquanto no Brasil este
crescimento, no mesmo periodo, foi da ordem de 12,5%. A meta para 2010 ¢ aumentar
essa marca em 70%.

O documento referencial sobre o Turismo no Brasil — 2007 / 2010 apresenta as
propostas para o desenvolvimento da atividade projetado para os proximos anos,
cobrindo um amplo leque de temas relacionados, inclusive os aspectos culturais.

De forma geral, inicialmente propde, através da segmentacdo, identificar os
destinos referenciais nas diversas atividades, como cavalgada, historico/cultural,
pedagdgico, caminhada, agroturismo etc., realizando a qualificagdo especifica de guias,
condutores, multiplicadores e empreendedores, dentre outros.

Em seguida, o documento propde fortalecer os roteiros turisticos através da
agregacdao de valor das varias formas de producdo - artesanato, agroturismo, festas
populares, gemas e joias, vestudrio, moda etc. -, caracterizando os territorios pelas suas
especificidades, como produtores ou como destinos turisticos.

Em terceiro lugar, sugere a criagdo dos mecanismos que permitam aos turistas
nacionais e internacionais o entendimento da gastronomia brasileira como elemento do

patriménio cultural, constituindo um diferencial de competitividade.

3 Principios, tensoes e politicas para o turismo cultural

Como foi exposto, o turismo, por exceléncia, se sustenta pelas diferencas
construidas a partir da natureza, do patriménio, da cultura. Entretanto, enquanto
atividade especifica, o turismo cultural possui caracteristicas proprias reveladas através

dos seus dilemas, principios e politicas.



Segundo Richards (2001), seis principios norteiam o turismo cultural. Os dois
primeiros enfatizam que, mesmo sendo uma atividade econdmica, deva efetivar o
intercambio cultural entre visitantes e anfitrides, com vistas a gestdo sustentavel do
patrimonio e do seu aproveitamento.

O terceiro e o quarto principios visam assegurar o planejamento do turismo e a
conservacao dos sitios como patrimonio cultural, objetivando garantir uma experiéncia
agradavel ao visitante.

Ja o quinto enfatiza o dever em beneficiar a comunidade anfitria com a
distribuicdo eqiiitativa dos beneficios do turismo. Por fim, o ultimo determina a
protecdo e o sublinhamento dos valores do patriménio cultural e natural.

A partir dessa perspectiva, percebe-se que o turismo cultural ¢ uma pratica plural
que, para se efetivar, além do turista e do visitante, exige a participacao integrada do
setor publico, do setor privado e do terceiro setor.

A esse respeito, Swarbrooke (2000, p. 36-37), analisando a estrutura do turismo
cultural, enfatiza que, ao setor publico, cabe a responsabilidade de “lidar com os
recursos culturais e difundi-los através do marketing”. O setor privado deve “gerenciar
muitos dos recursos culturais, preparar intermediarios e fornecedores de servigos de
apoio”, enquanto ao terceiro setor, ou setor voluntirio, compete a gestdo de outros
tantos recursos, voltados para o patrimonio. Acredita-se que esta andlise evidencia certo
“reducionismo” na posicao do autor em ndo atribuir ao Estado a responsabilidade do
dialogo com a sociedade, no sentido de elaborar politicas publicas para a compreensao,
valorizagdo e salvaguarda do patrimdnio cultural.

Todavia, ainda que visto como uma atividade que solicita a interagdo dos
segmentos sociais, o turismo cultural ndo esta isento de promover conflitos e paradoxos.
Sobretudo com o seu crescimento e conseqiiente ampliagdo do perfil da sua clientela
que, além de possuir diferentes idades, motiva¢des e modelos de comportamento,
interessam-se cada vez mais pelas experiéncias culturais e exdticas.

Como conseqiiéncia, diluiram-se os limites entre cultura popular, cultura de
massas ¢ alta cultura. Todas elas se converteram em produtos para o turista cultural. O
turista cultural encontra-se agora em todos os segmentos do mercado turistico.

Concomitantemente, segundo Richards (2000), para captar a atengdo do turista,

esta ocorrendo uma “corrida a0 armamento” no campo da cultura, onde destinos



turisticos perseguem servigos e infra-estruturas culturais tdo boas ou melhores que seus
concorrentes. Os governos dos paises com desenvolvimento turistico ficam seduzidos
pelas grandes receitas que entram em pouco tempo, mas um turismo cultural sustentavel
deve definir o direito das culturas locais a dizer “ndo” ao turismo.

Nesse sentido, surge a necessidade de se elaborar politicas voltadas para a
educacdo patrimonial, gestdo do conhecimento sobre o patriménio, bem como
estratégias para sua salvaguarda.

@) ICOMOSI, em sua Carta Internacional de Turismo Cultural, ainda que de
forma generalizada, reafirma essa necessidade, salientando que:

Conscientes da extrema necessidade de modificar a atual atitude do publico em
geral sobre os grandes fendmenos desencadeados pelo desenvolvimento
massivo do turismo, desejam que, desde a idade escolar, as criangas e os

adolescentes sejam educados em conhecimento e em respeito pelos
monumentos e sitios e o patrimonio cultural (1976, p. 3).

Nessa perspectiva, Simoes (2003) assinala que, por promover a inclusao dos
individuos, a identificagdo e preservagdo do patrimonio cultural, tendo em vista o
desenvolvimento sustentado, a educagdo ¢ o vetor mais apropriado para intervir junto a
tal realidade.

Deste modo, fica evidenciado que as politicas publicas - conjuntos de valores,
principios e atitudes que vao mediar a relagdo entre Estado e Sociedade - devem
priorizar a questdo da Educacdo para o turismo cultural, envolvendo interativamente
poderes publicos e privados, visitantes e moradores, tendo como suporte o patrimonio

coletivo e individual de cada uma das partes.

4 Usos do patriménio amadiano para o turismo em Ilhéus

O conhecimento que se tem — nacional e internacionalmente — da cidade de
Ilhéus passa pela contribui¢do dada por Jorge Amado através de sua literatura. O
escritor ajudou a cidade de Ilhéus a consolidar sua vocacdo ao turismo, projetando-a

para além dos limites nacionais. Escritor brasileiro mais conhecido de todos os tempos —

! Conselho Internacional de Monumentos e Sitios.



mais traduzido e lido no exterior, com cerca de 50 obras, com aproximadamente 32
milhdes de exemplares vendidos, traduzido em mais de 58 idiomas e dialetos -, Jorge
Amado reconstrdi em sua narrativa a saga do cacau e a luta pela conquista de terras na
regido Sul-baiana.

Isso ¢ reforcado quando consideramos as vdarias adaptacdes feitas a partir do
texto literario, possibilitando uma interlocu¢do com outras formas de linguagem (como
0 cinema, o teatro, a televisdo, o radio e até mesmo para historia em quadrinhos),
permitindo que seja re-lido e divulgado por outras midias. Essa divulgacdo nas vérias
linguagens através da midia (como € o caso da exportacdo de novelas) permitiu levar
para o mundo o imaginario baiano e mais especificamente das terras do cacau.

A literatura enquanto veiculadora da cultura ¢ vista como um fenomeno
instigador do turismo, como suscitadora de viagem, pois a “leitura de textos ficcionais
contribui para o fluxo turistico de cidades ficcionalizadas” (SIMOES, 2002, p. 178).
Dessa forma, o potencial turistico da cidade de Ilhéus, no sul da Bahia, deve muito a
contribuicdo da produgdo literaria de Jorge Amado, a qual povoa o imaginario dos
leitores de imagens das terras do cacau da Bahia, sua cultura e sua gente.

Com base em todo esse patriménio, muitas sdo as tentativas de implementagao
do turismo cultural na cidade. Entretanto, em grande parte dessas investidas, a cultura
encontra-se subordinada a um turismo massificador, em que ocorre a distor¢ao do foco
de abordagem do potencial simbodlico regional, visando principalmente a impactos
econOmicos de curto prazo. Tal postura ameaga a apreciacao, o usufruto e a conservagao
do patriménio cultural, comprometendo, por conseqiiéncia, a sua sustentabilidade.

Tomemos como exemplo o roteiro Quarteirdo Jorge Amado, elaborado pela
Secretaria de Turismo — SETUR, ¢ a Fundagdo Cultural de Ilhéus — FUNDACI. O
projeto foi concebido em forma de mapa cultural, relacionando prédios € monumentos
que possuem referéncia a obra do escritor grapitina. Visando a implementar o roteiro, as
instituigdes elaboraram folhetos explicativos, com informagdes breves sobre cada
patrimonio dos circuitos Cravo e Canela.

Ocorre que, segundo Menezes,

tem-se observado que parte da comunidade mal sabe localizar o Quarteirdo e
quase nao conhece as historias contadas por Jorge Amado, muito menos o seu
valor cultural, social e histérico. [...] A populacdo ndo compreende o valor



intrinseco que ha na restauragdo e revitalizagdo do patrimdnio cultural e,
portanto, ndo interage de forma a contribuir para a preservagdo da sua cultura
(2004, pp. 14-15).

Uma vez que o projeto do roteiro foi elaborado somente pelo setor publico, num
exemplo de abuso, negligéncia e simplificacdo quanto aos aspectos cultural, literario e
historico local, acredita-se que tal problemadtica esteja calcada em falhas da gestdo e da
educagdo, que se encontra dissociada da realidade e das urgéncias regionais. Como se
observa no estudo de Menezes, a auséncia de um trabalho voltado para a educacao,
interpretacdo do patrimonio e distribuicdo de beneficios econdmicos gerados com a
atividade esta levando a negac¢ao desse legado.

Segundo o anuario estatistico da EMBRATUR (EMBRATUR, 2005), o espaco
geografico ficcionalizado por Jorge Amado ainda apresenta parcos resultados com o
turismo, como se observa ao comparar a receita do municipio de Ilhéus com a atividade
em 2004, de apenas R$ 293.082,00, a de Porto Seguro, igual a R$ 1.224.025,00 ou a de
Salvador de R$ 2.280.053,00.

Para reverter esse problema e adequar o roteiro, acredita-se que seja necessario
rever o planejamento do produto, de modo a conciliar o saber especializado que provém
da academia, principalmente nos campos da historia, da arte e da cultura, e o saber
enraizado, que surge com a convivéncia cotidiana, com a experiéncia de vida em
determinado local (GOODEY, 2002), o que sé pode ser alcancado pela integracao da
comunidade nas iniciativas ligadas a formatagao do produto turistico.

Sobre isso, Arizpe e Nalda colocam que,

A resposta das comunidades locais passa, inquestionavelmente, pelas
possibilidades que se abram para a sua inser¢do no desenvolvimento regional, na
tomada de decisdes sobre o modelo desse desenvolvimento, em sua participagao
ativa na materializagdo dos projetos associados, e, sobretudo, na integragdo de
seus membros a esses projetos como pessoal qualificado (2003, p. 247)

Assim, considera-se que, na medida em que se torna co-responsavel pelas
conseqiiéncias do turismo, a comunidade pode vir a auxiliar na interpretagdo e
conservagdo do patrimdnio, evitando distor¢des, protegendo e se beneficiando de suas

expressoes culturais.
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5 Consideracoes finais

O interesse pelo turismo cultural vem crescendo em nivel mundial desde o final
do século XIX, impulsionado pela tendéncia a nostalgia, aumento do interesse pelo
conhecimento e por contato com grupos de culturas diferentes. Sobretudo no Brasil, as
estatisticas apontam para um aumento do numero de visitantes superior a média
mundial. Tal fendmeno tem incitado os poderes publicos a gerar mecanismos para
destacar os principais destinos e tentar garantir o respeito ao patriménio cultural dos
anfitrides.

Os principios dessa atividade apontam para o respeito, integracdo e valorizagao
dos grupos receptores através da justa distribuicdo de receitas geradas com a visitagao.

Todavia, foi observado que a comunidade residente em Ilhéus, ndo contemplada
no processo de planejamento do turismo, vem sofrendo uma série de impactos
contraproducentes e, inclusive, apresenta uma resposta negativa ao patrimonio
amadiano.

Acredita-se que o turismo cultural pode ser pensado como estratégia para o
desenvolvimento e a inclusdo social na cidade de Ilhéus, se pensado enquanto espaco de
colaboracdo, em que o residente possa ser participe do processo planejamento e

beneficiado econdmica e culturalmente, consonante ao poder publico e privado.
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